
2020-2026年中国互联网医

院市场深度评估与投资前景分析报告

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com


一、报告报价
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息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略

发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

 2009年到2017年我国互联网医疗市场规模从2亿元激增至325亿元，复合增速高达89%，目前互

联网医疗产业链已逐步成形，在线挂号及问诊企业已从流量争夺进入到了医疗资源扩张的比

拼阶段，接下来预计市场增速将维持在40%左右，预计到2020年我国联网医疗市场规模有望达

到900亿元。2011-2017年中国互联网医疗市场规模情况中企顾问网发布的《2020-2026年中国互

联网医院市场深度评估与投资前景分析报告》共六章。首先介绍了互联网医院行业市场发展

环境、互联网医院整体运行态势等，接着分析了互联网医院行业市场运行的现状，然后介绍

了互联网医院市场竞争格局。随后，报告对互联网医院做了重点企业经营状况分析，最后分

析了互联网医院行业发展趋势与投资预测。您若想对互联网医院产业有个系统的了解或者想

投资互联网医院行业，本报告是您不可或缺的重要工具。本研究报告数据主要采用国家统计

数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国

家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国

统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。 报

告目录：第.1章：中国互联网医院行业发展必然性分析1.1 传统医疗行业痛点分析1.1.1 医院痛

点分析1.1.2 用户痛点分析1.2 互联网医院发展的利好环境1.2.1 政策环境1.2.2 经济环境1.2.3 社

会环境1.2.4 技术环境（1）智能终端的普及（2）移动互联网发展1.3 互联网家装的核心竞争要

素1.3.1 服务1.3.2 速度1.3.3 流程 第2章：中国互联网医院行业发展现状分析2.1 传统医院行业发

展现状2.1.1 传统医院行业发展概况2013-2017年中国公立医院数量走势2013-2017年中国民营医

院数量走势2.1.2 传统医院行业市场规模2.1.3 传统医院行业市场供需2.1.4 传统医院行业发展问

题2.2 互联网医院行业发展现状2.2.1 互联网医院行业发展概况2.2.2 互联网医院行业市场规

模2.2.3 互联网医院行业市场供需2.2.4 互联网医院行业业务模式2.2.5 互联网医院行业经营情

况2.3 互联网医院行业市场布局2.3.1 互联网医院区域分布2.3.2 互联网医院性质结构2.3.3 互联网

医院业务结构2.4 互联网医院市场竞争结构2.4.1 医院信息化梯队2.4.2 网络&amp;线上医院2.4.3 

纯互联网医院2.5 互联网医院竞争排名分析2.5.1 竞争力排名指标2.5.2 医院竞争力排名2.6 互联

网家装行业面临的挑战2.6.1 偏远地区患者医保障碍2.6.2 医疗机构信息化不透明2.6.3 监管政策

不完善2.6.4 商业模式难以制定 第3章：中国互联网医院行业商业模式分析3.1 网络医院模

式3.1.1 客户群体定位3.1.2 网络医院模式服务流程3.1.3 网络医院模式患者就医模式分析3.1.4 网

络医院模式资源共享模式分析3.1.5 网络医院模式盈利分析3.1.6 网络医院模式优劣势分析3.1.7 

网络医院模式核心竞争力3.1.8 网络医院模式典型案例&mdash;&mdash;微医集团3.2 分级诊疗服

务平台模式3.2.1 客户群体定位3.2.2 分级诊疗服务平台模式线上线下合作模式3.2.3 分级诊疗服

务平台模式患者就医模式分析3.2.4 分级诊疗服务平台模式资源共享模式分析3.2.5 分级诊疗服



务平台模式盈利分析3.2.6 分级诊疗服务平台模式优劣势分析3.2.7 分级诊疗服务平台模式核心

竞争力3.2.8 分级诊疗服务平台模式典型案例&mdash;&mdash;郑州五附院3.3 区域联合建平台模

式3.3.1 客户群体定位3.3.2 区域联合建平台模式线上线下合作模式3.3.3 区域联合建平台模式患

者就医模式分析3.3.4 区域联合建平台模式资源共享模式分析3.3.5 区域联合建平台模式盈利分

析3.3.6 区域联合建平台模式优劣势分析3.3.7 区域联合建平台模式核心竞争力3.3.8 区域联合建

平台模式典型案例&mdash;&mdash;就医1603.4 创新医院O2O模式3.4.1 客户群体定位3.4.2 创新

医院O2O模式线上线下合作模式3.4.3 创新医院O2O模式患者就医模式分析3.4.4 创新医院O2O

模式资源共享模式分析3.4.5 创新医院O2O模式盈利分析3.4.6 创新医院O2O模式优劣势分

析3.4.7 创新医院O2O模式核心竞争力3.4.8 创新医院O2O模式典型案例&mdash;&mdash;广东佛

山三水医院3.5 患者定制化服务模式模式3.5.1 客户群体定位3.5.2 患者定制化服务模式线上线下

合作模式3.5.3 患者定制化服务模式患者就医模式分析3.5.4 患者定制化服务模式资源共享模式

分析3.5.5 患者定制化服务模式盈利分析3.5.6 患者定制化服务模式优劣势分析3.5.7 患者定制化

服务模式核心竞争力3.5.8 患者定制化服务模式典型案例&mdash;&mdash;武汉普仁医院3.6 远程

诊疗模式3.6.1 客户群体定位3.6.2 远程诊疗模式线上线下合作模式3.6.3 远程诊疗模式患者就医

模式分析3.6.4 远程诊疗模式资源共享模式分析3.6.5 远程诊疗模式盈利分析3.6.6 远程诊疗模式

优劣势分析3.6.7 远程诊疗模式核心竞争力3.6.8 远程诊疗模式典型案例&mdash;&mdash;徐汇中

心医院&ldquo;云医院&rdquo;3.7 医院互联网升级服务模式3.7.1 客户群体定位3.7.2 医院互联网

升级服务模式线上线下合作模式3.7.3 医院互联网升级服务模式患者就医模式分析3.7.4 医院互

联网升级服务模式资源共享模式分析3.7.5 医院互联网升级服务模式盈利分析3.7.6 医院互联网
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